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Zielgenaues Feedback von tiber 23.000 registrierten Mitgliedern

In-Home-Use-Tests

- Niederschwellige Testsituation
zu Hause

= Wertvolle quantitative und
qualitative Ergebnisse

- Fokus auf Marketing

Umfragen

- Klassische Marktforschung
- Fokus auf quantitativen Ergebnissen
- Bedarfsanalysen & A/B-Tests

Tastings

= Kontrollierte Verkostung

- Fokus auf qualitativen Ergebnissen

- Blindverkostungen, Fokusgruppen
und Benchmarktests mdglich

ProVeg Deutschland e.V. - Genthiner Stral3e 48 - 10785 Berlin, Deutschland
pro Tel. +49 30 2902825 367 - produkttests@proveg.com

international www.proveg-testcommunity.de




