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) Patrybja ‘Hoa | | Prezés Zarzadu

Celem Fundacji jest upowszechnianie w spofeczenstwie wiedzy na temat wptywu diety na zdrowie, srodowisko,
dobrostan zwierzat a takze jej rola w kontekscie sprawiedliwosci spotecznej.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez promowanie produkcji i konsumpcji zywnosci i produktéow pochodzenia
roélinnego oraz zamiennikdw miesa i innych produktéw odzwierzecych w szczegélnosci, ale nie tylko, przez:

1) Podnoszenie $wiadomosci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych ptyngcych ze spozywania wiekszej ilosci
zywnosci i produktéw pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych ze spozywania Zywnosci
i produktéw pochodzenia zwierzecego;

2) Podnoszenie $wiadomosci spoteczeristwa na temat wszystkich aspektow hodowli zwierzat i jej wptywu na zwierzgta
i érodowisko, w tym na zmiany klimatu;

3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspierac realizacje celéw Fundacji, wspétpraca z organizacjami, w tym, ale nie
wytacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsigbiorstwami.

5) Realizacje wtasnych projektow.

6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektow, akcji i kampanii spotecznych, realizowanych przez inne
organizacje pozarzagdowe, instytucje publiczne i przedsiebiorcow w zakresie celdéw statutowych Fundacji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariéw, konferencji, dyskusji, paneli, odczytéw etc.,

8) Samodzielne pozyskiwanie i udzielanie pomocy w pozyskiwaniu pomocy finansowej i niefinansowej z réznych zrodet,
w tym w szczegélnosci z Funduszy Unii Europejskiej, jak i z innych Zrédet prywatnych i publicznych dla organizacji
pozarzadowych i przedsigbiorcow.

9) Organizowanie konkurséw, zbiérek i innych przedsiewzigc, ktore majg na celu pozyskiwanie pomocy finansowej
i rzeczowe;j.

10) Wspétprace z instvtuciami kraiowvmi i zagranicznvmi w zakresie edukacii. wvmianv 0séb i do$wiadczeri.




11) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspotpracy oraz efektow programéw prospotecznych
realizowanych, wspdtorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje pozarzadowe,
administracje publiczna oraz przedsigbiorcéw, w szczegélnosci na zasadzie partnerstwa.

12) Podejmowanie i prowadzenie dziatalnosci wydawniczej, publicystycznej i informacyjnej.

13) Inicjowanie, organizowanie imprez okolicznosciowych, festynéw, festiwali, projekcji, plenerdéw, galerii, przegladow,
targéw, spotkan, wystaw, koncertéw przedstawien.

14) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

15) Wspétprace z mediami.

akres dziafalnosci statutowej z podaniem realizacji celéw statutowych (opis
atg{agsgf’stggut;gwéjw"mk’y spféwa’zda%zym)r . ,

Fundacja w celu realizacji swoich celéw w sferze zadan publicznych prowadzi dziatalno$¢ pozytku publicznego
w zakresie:

1. ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego;

2. ochrony i promocji zdrowiza;

3. nauki, edukacji, oswiaty i wychowania;

4. dziatalnoéci na rzecz organizacji pozarzadowych i innych instytucji dziatajacych w sferze dziatan Fundacji.

Dziatalnoé¢ opisana w ust. 1 powyzej moze by¢ dziatalnoscig odptatng jak i nieodptatna, z tym ze przychéd z dziatalnosci

odptatnej pozytku publicznego stuzy wytacznie prowadzeniu dziatalnosci pozytku publicznego.

Fundacja dla realizacji postawionych celéw statutowych :

1. moze wszechstronnie wspdtdziataé z innymi organizacjami, instytucjami, w tym administracji publicznej
i osobami fizycznymi i prawnymi,
2. moze uczestniczy¢ jako cztonek w organizacjach zrzeszajacych fundacje i stowarzyszenia, o celach statutowych
zblizonych do celéw Fundacji,

moze tworzy¢ oddziaty, zaktady, filie, a takze przystgpowac do spotek z osobami prawnymi i fizycznymi,

4. moze by¢ cztonkiem zagranicznych i miedzynarodowych organizacji o podobnym celu dziatania na warunkach
okreslonych w ich statutach, jezeli nie narusza to postanowien statutu Fundacji, polskiego prawa lub
zobowiazan miedzynarodowych,

5. moze inicjowaé postepowania i przystepowac do postepowan toczacych sie przed organami wymiaru
sprawiedliwoéci oraz organami administracji publicznej w charakterze organizacji spotecznej w sposob
i na zasadach okre$lonych w obowigzujgcych przepisach prawa.

o

W  okresie sprawozdawczym  Fundacja prowadzita faktyczng dziatalno$¢  statutowq —w zakresie:

1) Podnoszenia $wiadomosci spotecznej w zakresie korzyéci zdrowotnych ptynacych ze spozywania wiekszej ilosci
sywnosci i produktow pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych ze spozywania Zywnosci
i produktéw pochodzenia zwierzgcego;

2) Podnoszenia $wiadomosci spoteczeristwa na temat wszystkich aspektéw hodowli zwierzat i jej wptywu na zwierzeta
i érodowisko, w tym na zmiany klimatu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspiera¢ realizacje celéw Fundacji, wspotpraca z organizacjami, w tym, ale nie
wytacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsiebiorstwami.

5) Realizacji wtasnych projektow.

6) Inicjowania, wspierania przygotowania i realizacji projektéw, akcji i kampanii spotecznych, realizowanych przez inne
organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsiebiorcéw w zakresie celéw statutowych Fundacji.

7) Organizowania i prowadzenia szkolen, seminaridw, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow etc.,

10) Wspdtpracy z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany 0s6b i doswiadczen.

11) Popularyzowania i propagowania metod i technik wspodtpracy oraz efektéw programow prospotecznych
realizowanych, wspétorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje pozarzadowe,
administracje publiczna oraz przedsigbiorcow, w szczegblnosci na zasadzie partnerstwa.

12) Podejmowania i prowadzenia dziatalnosci wydawniczej, publicystycznej i informacyjnej.

14) Pozyskiwania i przekazywania dotacji, grantow.

15) Wspdtpracy z mediami.

Ww. dziatalnoé¢ prowadzona byta w formie nieodptatnej i odpfatne;.




e Fundacja ProVeg byta rowniez wiodacym gtosem w kampanii "Veggie Burger Ban" w Polsce. Celem kampanii
byto nagtosnienie problematyki proponowanych przez Parlament Europejski poprawek, ktére wprowadzatyby
nowe restrykcje dotyczace nazewnictwa roslinnych alternatyw miesa i nabiatu (poprawki 165 i 171 do
rozporzadzenia 1308/2013). Wprowadzenie tych poprawek w zycie uderzytoby w producentdw, sprzedawcow
detalicznych, a takze punkty gastronomiczne oferujace 2zywnos¢ pochodzenia roslinnego, a takze
wprowadzatoby w btad konsumentéw. W ramach kampanii, ProVeg:

o zainicjowat petycje konsumenckg, w ramach ktérej w roku 2020 r. zebranych zostato w Polsce ponad
5,000 podpisow,
o nagtasniat problematyke proponowanych poprawek w mediach, co zaowocowato 15 wiodgcymi
publikacjami medialnymi,
o wspotpracowat z polskimi producentami zywnosci i organizacjami branzowymi w celu wypracowania
wspolnych stanowisk w kwestii niniejszych poprawek

wnych w dzaaiainoéca fundac}i o skutkach fiaansowych

Fundusz vzaiozyaelski - 4000 00 P(LN

Grant Beyond Carnism - roczny grant na przeprowadzenie inicjatyw oraz dziatan
przyczyniajgcych sie do realizacji zadan statutowych i  dziatalnosci  programowej. Kwota: 452425,00 PLN.
Grant MEAWT - przyznanie grantu na rzecz poszerzenia wspotpracy z biznesem w celu powstawania innowacyjnych
spozywczych produktéw roslinnych oraz budowania ich szerszej dostepnosci. Srodki wptynety w roku sprawozdawczym
i beda zgodnie z umowg grantowa wydatkowane w 2021 roku. Kwota: 38644,83 PLN.

Przygotowanie tresci do video edukacyjnego kampanii CSR - Przygotujmy lepszy $wiat Kwota: 1100,00 PLN.
Szkolenia oraz ekspertyzy dla firm z branzy spozywczej z zakresu zagadnien zwigzanych z rynkiem/konsumentami
ro$linnych alternatyw produktéw odzwierzecych oraz opracowanie raportu nt. dostepnych na rynku mlek roslinnych i
udziat w webinarze na temat raportu “Nawyki zywieniowe Polakéw w czasie izolacji”. tgczna kwota 5800,00 PLN.
Wspotpraca z Polveg - Wspdtpraca obejmuje wspieranie dziatari promocyjnych zwigzanych z certyfikacja produktéw
(weganskich i wegetarianskich) oznaczeniem V-Label. W ramach dziatari promocyjnych Fundacja ProVeg zobowigzuje
sie do promocji dziatan: na swoich kanatach w mediach spotfecznosciowych (Facebook, Instagram), na stronie
internetowej www.proveg.com/pl, na eventach (w tym New Food Forum), do tworzenia i rozsytania informacji
prasowych zwigzanych z certyfikacjg produktow z oznaczeniem V-Label oraz do komunikacji o certyfikacji podczas
szkolen prowadzonych przez Fundacje. Kwota: 39447,10 PLN.

Dotacje — Kwota 38,21 PLN.

Przygotowanie merytoryczne kampanii CSR - Przygotujmy lepszy swiat. W ramach

zadania zrealizowano catoéciowe przygotowanie merytorycznego programu edukacyjnego dot. wptywu produkgji
zywnosci na érodowisko oraz aspektéw zwigzanych ze zdrowym odzywianiem. W wyniku pracy zostaty przygotowane
interaktywne lekcje oraz plansze edukacyjne, a takze tresci wykorzystywane na stronie internetowej i w innych kanatach
komunikacyjnych programu. W zakres wspétpracy wchodzito rowniez wsparcie PRowe programu jak udzielanie przez
ekspertke ProVeg wywiadéw oraz wspdttworzenie informacji prasowych. Wyzej wymienione prace trwaty od marca
2020 do jego korica i trwa¢ beda nadal do sierpnia 2021 zgodnie z umowa. Wtedy nastapi tez realizacja ptatnosci
w kwocie 45000,00 PLN.

1) Pozostafe doradztwo w zakre5|e prowadzenla dszalnosu gospodarczej i zarzadzama (70 22 Z)
2) Stosunki miedzyludzkie (public relations) i komunikacja (70.21.Z)

3) Badanie rynku i opinii publicznej (73.20.2)

4) Dziatalno$¢ zwigzana z organizacjg targéw, wystaw i kongreséw (82.30.2)

5) Dziatalno$¢ wspomagajaca edukacje (85.60.2)

6) Pozostate pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (85.59.B)

7) Dziatalnoé¢ pozostatych organizacji cztonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (94.99)

8) Pozostate badania i analizy techniczne (71.20.B)

9) Reklama, badanie rynku i opinii publicznej (73)

10) Pozostata dziatalno$¢ wydawnicza (58.19.2)

11) Reprodukcja zapisanych nosnikéw informacji (18.20.2)

12) Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysytkowej lub internet (47.91.2)

13) Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecig sklepowa, straganami i targowiskami (47.99)
14) Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (47,19.2)




W okresie sprawozdawczym fundacja prowadzita nastepujace dziatanie stuzace realizacji celow statutowych:

Przygotowanie kampanii CSR - PrzyGOTUJMY LEPSZY SWIAT

W ramach kampanii PrzyGOTUJMY LEPSZY SWIAT Fundacja ProVeg zostata partnerem merytorycznym ogdlnopolskiego
programu edukacyjnego z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR) na lata 2020/2021. Program skierowany
jest do uczniéw klas 1-3 szkét podstawowych. Jego celem jest pokazanie dzieciom, ze ich codzienne wybory zywieniowe
majg znaczenie dla nich i dla naszej planety W ramach wspétpracy Fundacja opracowata materiaty edukacyjne -
interaktywne lekcje oraz plansze, ktore stuza nauczycielom przy realizacji programu, jak réwniez wspierata dziatania
PRowe. Dzieci oraz ich rodzice zostali poinformowani o tym, jak waine jest zastgpienie produktéw pochodzenia
zwierzecego alternatywnymi produktami roslinnymi, a takze jak dokonac tej zmiany. W pierwszej edycji programu,
rozpoczetej w pazdzierniku roku 2020 i zakoriczonej w marcu 2021, wzigto udziat 1000 szkét z catej Polski. 43 tys.
uczniéw zamienito blisko 85 tys. tradycyjnych positkéw na dania roslinne. Dzieki temu udato sie im zaoszczedzi¢ okoto
83 min litrow wody i 677 tys. kg CO2.

Dodatkowo wspétpraca obejmowata przeprowadzenie prezentacji, podczas ktérej ponad 500 pracownikéw partnera
kampanii, jednego z wiodacych producentéw zywnosci dowiedziata sie wigcej na temat wptywu produkcji zwierzgcej
na $rodowisko.

Dziatania w ramach programu byto prowadzone od marca 2020 roku do jego korica oraz beda nadal prowadzone w roku
2021, do zakonczenia pierwszej edycji.

Konsultacje i wspotpraca z biznesem

Fundacja ProVeg przeprowadzita réwniez szereg konsultacji biznesowych, m.in. szkolen z zakresu rynku/konsumentéw
roélinnych alternatyw produktéw odzwierzecych, analizy produktéw, testy konsumenckie oraz wsparcie PR i
komunikacyjne dla producentéw zywnosci, w tym lideréw polskiego rynku. ProVeg Polska pojawita si¢ rowniez w
znaczacej liczbie publikacji i wydarzer w branzy spozywczej, m.in webinarium na temat roslinnych alternatyw migsa i
miesa hodowanego komérkowo dla portalu MEATplace, wystgpienie na kongresie online MEATing 2020 oraz panel
dyskusyjny podczas polsko-holenderskiej misji handlowej dot. roslinnych alternatyw. W 2020 ProVeg Polska
uruchomita réwniez dwa dodatkowe kanaty komunikacji B2B: newsletter oraz profil na Linkedin. Dodatkowo
odéwiezono sekcje strony www dedykowang ustugom dla firm oraz stworzono prezentacje ustug dla biznesu w formacie
PDF.

We wspotpracy z jednostka certyfikujaca V-Label w 2020 roku certyfikowanych i oznaczonych jako weganskie lub
wegetarianskie zostato ponad 400 nowych produktéw, w tym liczne zamienniki migsa, mleka i nabiatu, a takze wyroby
cukiernicze i dania gotowe. Oznaczenie produktow jako wegarskie lub wegetarianskie jest cennym drogowskazem dla
konsumentéw przy dokonywaniu ich codziennych wyboréw zywieniowych. Dzieki $cistej wspotpracy z zespotem V-
Label, Fundacja ProVeg stale konsultuje i wspiera producentéw w zwigkszaniu liczby produktéw pochodzenia rodlinnego
dostepnych w polskich sklepach, a takze w poprawie dostgpnosci i wyboru produktéw pochodzenia roslinnego w catym
kraju. W ramach wspétpracy, oprécz konsultacji z producentami, ProVeg promuje certyfikat V-Label w swoich kanatach
komunikacji.

Konferencja New Food Forum

W 2020 r. planowali$émy takze organizacje drugiej edycji konferencji New Food Forum - wydarzenia biznesowego
poswieconego roslinnym alternatywom dla produktow odzwierzecych. Pomimo zaawansowanych prac, wydarzenie nie
obyto sie ze wzgledu na dwczesng sytuacje epidemiologiczng i obowiazujace restrykcje.

Publikacja raportéw rynkowych
W 2020 roku Fundacja ProVeg opublikowata 2 raporty:

1. We wspdtpracy z partnerem korporacyjnym powstat raport “Nawyki zywieniowe Polakéw w czasie izolacji”

2. W listopadzie zostato opublikowane polskie ttumaczenie miedzynarodowego raportu ProVeg - “Zywnos¢ i
Pandemie”, ktérego celem byto zbadanie wplywu masowej hodowli zwierzat na wystgpowanie ryzyk
pandemicznych (takich jak np. COVID-19). Raport zostat pobrany ok. 80 razy, a wnioski pojawity si¢ m.in. w kilku
publikacjach medialnych oraz zostaty przedstawione przez Fundacje ProVeg podczas webinarium
zorganizowanego przez Instytut Rozrodu Zwierzat i Badan Zywnosci Polskiej Akademii Nauk (ok. 300
uczestnikow).

Dodatkowo w ostatnich miesigcach 2020 roku rozpoczeto réwniez prace nad raportem dla rynku spozywczego:
“Roélinne alternatywy w Polsce: rynek, konsumenci i trendy”. W tym celu przeprowadziliémy spotkania z partnerami
raportu, potwierdziliémy jego zatozenia i strukture, stworzylismy kwestionariusz z pytaniami do producentéw zywnosci
i sieci handlowych oraz wystaliémy go do wybranych przedsigbiorstw z prosba o udzielenie odpowiedzi. Ich analiza
postuzy nam do stworzenia tresci raportu. Publikacja raportu zostata zaplanowana na pierwszy kwartat roku 2021.




Swiatowy Dziert Mleka Roslinnego

W wyniki wspdtpracy z markg napoju roslinnego i wiodgcym supermarketem online w 2020 roku powstata kolejna
polska odstona miedzynarodowej kampanii “Swiatowy Dzien Mleka Roslinnego”. Z tej okazji zostata przeprowadzona
kampania spoteczna, w ktorej Fundacja ProVeg zacheca do sprébowania roslinnych zamiennikéw mleka. Na tegoroczng
odstone tej edukacyjnej akcji sktadaty sie trzy gtdwne elementy: dziatania i promocje wprowadzone przez Partneréw
kampanii, publikacja darmowego e-booka oraz komunikacja w social mediach. Celem kampanii byto zachecenie
konsumentdéw do spréobowania zamiennikow krowiego mleka i pokazanie im, ze roslinne napoje s3 nie tylko zdrowe
i przyjazne $rodowisku, ale tez smaczne i powszechnie dostepne. Bazg wiedzy byt natomiast opracowany przez ProVeg
darmowy e-book, w ktérym eksperci wyjasniaja, dlaczego mleko roslinne jest korzystne dla srodowiska i zdrowia.

Edukacyjne dziatania komunikacyjne - PR & media

Informacje prasowe i materiaty edukacyjne przygotowane przez Fundacje ProVeg zostaty udostepnione tgcznie w ponad
200 publikacjach, w tym w mediach, takich jak Rzeczpospolita, Polsat, Onet, OKO.press, Wirtualna Polska, Money.pl,
Forbes. Eksperci ProVeg wielokrotnie udzielali rowniez wywiadéw i wypowiedzi medialnych. Dzigki temu gtéwne
przekazy Fundacji byty stale obecne w mediach masowych, docierajgc do szerokiego grona odbiorcow.

Przez caly rok prowadzona byta réwniez regularna komunikacja poprzez media spofecznosciowe oraz strone
internetowa. Dzieki edukacyjnym wpisom zamieszanym na portalach Facebook, Instagram i Twitter oraz na blogu
ProVeg, szerokie grono odbiorcéw miato okazje lepiej zapoznac sie z 5 PRO. Kazdy wpis informowat o tym w jaki sposéb
bardziej roslinna dieta wptywa na smak, zdrowie, sprawiedliwos¢ spoteczng, dobrostan zwierzat oraz srodowisko.
Dodatkowo wpisy opatrywane byly dedykowanymi grafikami, zwigkszajgcymi ich atrakcyjnos¢ oraz budujgcymi
identyfikacje wizualng ProVeg.

Kampanie spoteczne
W ostatnich miesigcach 2020 roku Fundacja ProVeg przygotowywata i rozwijata wtasne kampanie spoteczne na rok
2021:

e Pierwsza polska edycje Veggie Challenge, do ktérej tylko w grudniu 2020 zgtosito sig ponad 12 000 uczestnikow.
Veggie Challenge to miedzynarodowe, 30-dniowe, darmowe wyzwanie online, ktére pomaga jego uczestnikom
rozpoczaé przygode z dietg roslinng. Wyzwanie jest nie tylko dobre dla ich zdrowia, ale takie dla zwierzat
i planety. W 2020 roku ruszyta Polska wersja kampanii, w ramach ktérej przygotowano specjalng strong
internetowg https://veggiechallenge.pl/ oraz 30-dniowy mailing, z przepisami oraz poradami Veggie Challenge
Coach’a. Uczestnicy moga wybraé, czy chca sie zapisa¢ na wyzwanie w wersji flekistariariskiej, wegetariariskiej
lub weganskiej. Dodatkowo stworzono dla uczestnikow dedykowang, zamknietg grupe na Facebooku, gdzie
moga wymienia¢ sie do$wiadczeniami, przepisami, zadawac pytania. Kampania wystartowata w grudniu 2020.
Veggie Challenge bylo promowane gtéwnie na Facebooku i Instagramie, za pomoca ptatnej kampanii
reklamowej.

e Quiz“lam ProVeg”. W 2020 roku rozpoczeto prace koncepcyjne i produkcyjne nad kampanig | am ProVeg Quiz
(IAPV). Kampania nie tylko promuje misje ProVeg, ale réwniez inspiruje do zmiany zachowan - buduje
éwiadomod¢ i zainteresowanie SPRO ProVeg (zdrowie, $rodowisko, zwierzeta, sprawiedliwos¢, smak), inspiruje
do ograniczenia spozycia produktéw pochodzenia zwierzecego i przejécia na dietg roslinng oraz generuje
ambasadoréw, ktérzy promuja to przestanie. IAPV jest angazujacy i interaktywny, sktada sig z 20 pytar
i kategoryzuje uczestnikéw do 16 archetypdw lub zawodow przysztosci, z ktérych kazdy ma inng misje, ktora
wplywa na $wiat. Wyniki przedstawiaja réwniez dziatania, ktére uczestnicy moga podjac, aby juz dzi$ przyczynic
sie do realizacji misji “50 by 40”. Zakres prac w minionym roku obejmowat dwie fazy:

o Etap koncepcyjny - w ramach prac koncepcyjnych opracowano idee kreatywna, mechanizm i algorytm
quizu, niestandardowe pytania oraz 16 archetypow.

o Logistyka i produkcja - w tej fazie testowano quiz pod katem psychologicznym i socjologicznym,
wyprodukowano strone internetowga https://www.2040quiz.com/, przygotowano grafiki i materiaty do
wystartowania z kampania.

Polityka i rzecznictwo

Dodatkowo w 2020 roku Fundacja ProVeg byfa zaangazowana w liczne dziatania systemowe, zarowno krajowe, jak
i miedzynarodowe, majgce na celu zmiany sprzyjajgce ograniczeniu konsumpcji produktéw pochodzenia zwierzgcego.
ProVeg zaangazowat sie w prace koalicji organizacji dziatajgcych w obszarze kryzysu klimatycznego, edukujac na temat
wpltywu wyboréw zywieniowych na srodowisko, m.in.:

e Program “Climate Leadership” koordynowany przez UNEP/GRID - publikacja artykutu merytorycznego do
raportu “Biznes na rzecz zmiany 2019/2020” nt. znaczenia wyboréw zywieniowych na klimat i srodowisko.
Ponadto: promocja raportu “Zywnos$¢ i Pandemie” oraz udziat w wydarzeniach i spotkaniach eksperckich
organizowanych w ramach Programu

e Koalicja Klimatyczna - wsparcie apeli/stanowisk, udziat w wydarzeniach organizowanych przez Koalicje, artykuty
eksperckie
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WSZYSTKIE ROZLICZENIA PUBLICZNORAWNE DOKONYWANE SA W TERMINIE ZGODNIE Z OBOWIAZUJACYMI
PRZEPISAMI.
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