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Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 roku o fundacjach (t.j. Dz.U. 2020 r. poz. 2167) oraz Rozporzgdzenie Ministra Sprawiedliwosci w sprawie ramowego
zakresu sprawozdania z dziafalnodci fundagji (t.j. Dz. U. 2020 r. poz. 36).

» Sprawozdawca wypefnia tylko przeznaczone dla niego biafe pola; .
» We wszystkich polach, w ktdrych nie bedg wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic pojedynczy znak mysinika (=);

» Pola wyboru nalezy uzupetnic przez wstawienie pojedynczego znaku X.
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Imie i nazwisko Funkcja

6. Dane czlonkdw zarzadu
fundacji (wg aktualnego

wpisu w KRS) PATRYCJA HOMA PREZES ZARZADU

a dziatalnosci fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Okreslenie celow statutowych fundacji (ze statutu)

Celem Fundacji jest upowszechnianie w spofeczenstwie wiedzy na temat wptywu diety na zdrowie, sSrodowisko,
dobrostan zwierzat a takze jej rola w kontekscie sprawiedliwosci spotecznej.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez promowanie produkcji i konsumpcji zywnosci i produktéw pochodzenia
roslinnego oraz zamiennikdw miesa i innych produktow odzwierzecych w szczegdlnosci, ale nie tylko, przez:

1) Podnoszenie Swiadomosci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych pfynacych ze spozywania wigkszej
ilosci zywnosci i produktow pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajgcych ze spozywania
zywnosci i produktow pochodzenia zwierzecego;

2) Podnoszenie swiadomosci spoteczeristwa na temat wszystkich aspektéw hodowli zwierzat i jej wptywu na
zwierzeta i sSrodowisko, w tym na zmiany klimatu;

3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisang w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspierac realizacje celow Fundacji, wspotpraca z organizacjami, w tym, ale nie
wytgcznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsiebiorstwami.

5) Realizacje wtasnych projektow.

6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektéw, akcji i kampanii spotecznych, realizowanych

przez inne organizacje pozarzgdowe, instytucje publiczne i przedsiebiorcow w zakresie celéw statutowych
Fundacji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkoleri, seminariéw, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow etc.,




8) Samodzielne pozyskiwanie i udzielanie pomocy w pozyskiwaniu pomocy finansowej i niefinansowej z roznych
trédet, w tym w szczegdlnosci z Funduszy Unii Europejskiej, jak i z innych irc’:ﬂgi\ prywatnych i _publicznych dla
organizacji pozarzadowych i przedsigbiorcow.

9) Organizowanie konkurséw, zbidrek i innych przedsiewzie¢, ktére maja na celu pozyskiwanie pomocy
finansowej i rzeczowe;j.

10) Wspétprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany oséb i doswiadczen.

11) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspotpracy oraz efektéw programow prospotecznych
realizowanych, wspotorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje pozarzadowe,
administracje publiczng oraz przedsigbiorcéw, w szczegdlnosci na zasadzie partnerstwa.

12) Podejmowanie i prowadzenie dziatalnosci wydawniczej, publicystycznej i informacyjnej.

13) Inicjowanie, organizowanie imprez okolicznoéciowych, festynow, festiwali, projekcji, plenerow, galerii,
przegladdow, targdw, spotkan, wystaw, koncertdw przedstawien.

14) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

15) Wspotprace z mediami.

2. Zasady, formy i zakres dziatalnoéci statutowej z podaniem realizacji celéw statutowych (odnoszgce sig do
faktycznie wykonywanej dziatalnosci statutowej w roku sprawozdawczym)

Fundacja w celu realizacji swoich celéw w sferze zadan publicznych prowadzi dziatalnosé pozytku publicznego w
zakresie:

1) ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego;

2) ochrony i promocji zdrowia;

3) nauki, edukacji, oswiaty i wychowania;

4) dziatalno$ci na rzecz organizacji pozarzadowych i innych instytucji dziatajacych w sferze dziatan Fundacji.

Dziatalnos$¢ opisana w ust. 1 powyzej moze byc dziatalnoscig odptatng jak i nieodptatng, z tym ze przychadd z
dziatalnosci odptfatnej pozytku publicznego stuzy wytacznie prowadzeniu dziatalnosci pozytku publicznego.

Fundacja dla realizacji postawionych celéw statutowych:

1. moze wszechstronnie wspdtdziatac z innymi organizacjami, instytucjami, w tym administracji publicznej i
osobami fizycznymi i prawnymi,

2. moze uczestniczyc¢ jako cztonek w organizacjach zrzeszajgcych fundacje i stowarzyszenia, o celach
statutowych zblizonych do celéw Fundacji,

3. moze tworzy¢ oddziaty, zaktady, filie, a takze przystepowac do spotek z osobami prawnymi i fizycznymi,

4. moze byc¢ cztonkiem zagranicznych i miedzynarodowych organizacji o podobnym celu dziatania na
warunkach okreslonych w ich statutach, jezeli nie narusza to postanowien statutu Fundacji, polskiego prawa
lub zobowigzan miedzynarodowych,

5. moze inicjowac postepowania i przystepowac do postepowan toczacych sig przed organami wymiaru
sprawiedliwosci oraz organami administracji publicznej w charakterze organizacji spotecznej w sposdb i na
zasadach okreslonych w obowigzujgcych przepisach prawa.

Fundacja zrealizowata w sprawozdawczym roku nastepujace cele statutowe:

1) Podnoszenie swiadomosci spotecznej w zakresie korzysci zdrowotnych ptynacych ze spozywania wiekszej
ilosci zywnosci i produktow pochodzenia roslinnego oraz zagrozen dla zdrowia wynikajacych ze spozywania
zywnosci i produktow pochodzenia zwierzecego;

2) Podnoszenie swiadomosci spoteczeristwa na temat wszystkich aspektéw hodowli zwierzat i jej wptywu na
zwierzeta i Srodowisko, w tym na zmiany klimatu;

3) Zlecanie i prowadzenie badan zwigzanych z tematyka, opisana w pkt 1) i 2) niniejszego paragrafu;

4) Tam, gdzie jest to mozliwe, aby wspierac realizacje celéw Fundacji, wspétpraca z organizacjami, w tym, ale
nie wytacznie, z innymi organizacjami charytatywnymi, instytucjami publicznymi i przedsiebiorstwami.

5) Realizacje wiasnych projektow.




6) Inicjowanie, wspieranie przygotowania i realizacji projektow, akcji i kampanii spofecznych, realizowanych
przez inne organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne i przedsigbiorcow w zakresie celow statutowych
Fundaciji.

7) Organizowanie i prowadzenie szkolen, seminariow, konferencji, dyskusji, paneli, odczytow etc.,

8) Wspotprace z instytucjami krajowymi i zagranicznymi w zakresie edukacji, wymiany os6b i doswiadczen.

9) Popularyzowanie i propagowanie metod i technik wspotpracy oraz efektow programéw prospotecznych
realizowanych, wspétorganizowanych i inicjowanych przez Fundacje, a takze inne organizacje pozarzagdowe,
administracje publiczng oraz przedsigbiorcdw, w szczegdlnosci na zasadzie partnerstwa.

10) Podejmowanie i prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej, publicystycznej i informacyjnej.

11) Pozyskiwanie i przekazywanie dotacji, grantow.

12) Wspdtprace z mediami.

W okresie sprawozdawczym fundacja prowadzita nastepujace dziatanie stuzace realizacji celow statutowych:

Przygotowanie kampanii CSR - PrzyGOTUJMY LEPSZY SWIAT

W ramach kampanii PrzyGOTUJMY LEPSZY SWIAT Fundacja ProVeg zostata partnerem merytorycznym
ogolnopolskiego programu edukacyjnego z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR) na lata 2020/2021 i
2021/2022. Program kierowany jest do uczniéw klas 1-3 szkét podstawowych. Jego celem jest pokazanie dzieciom, ze
ich codzienne wybory zywieniowe majg znaczenie dla nich i naszej planety. Edukacja dzieci jest szczegdlnie wazna,
poniewaz to wiasnie one bedg jutrzejszymi konsumentami i obywatelami, a ich postawy i dziatania bedg ksztattowac
przyszty $wiat i moga doprowadzi¢ do realnej zmiany. W ramach wspotpracy Fundacja wspdlnie z pedagogami
opracowata materiaty edukacyjne - interaktywne lekcje oraz plansze, ktore stuza nauczycielom przy realizacji
programu. Poprzez przeprowadzane lekcje przyblizylismy uczniom tematyke zmian klimatycznych, obliczalismy
wspalnie slad wodny zywnosci, uczylismy o jej pochodzeniu i sposobach produkeji. Uczniowie poznali przedstawicieli
roslin straczkowych oraz produktow zbozowych i dowiedzieli sie jak komponowac petnowartosciowe roslinne positki,
co udowodnili przygotowujac je wspolnie z rodzicami przez caty czas trwania programu. W pierwszej edycji programu,
rozpoczgtej w pazdzierniku roku 2020 i zakoriczonej w marcu 2021, wziety udziat 1002 szkoty z catej Polski. Ponad 43
tys. ucznidw zamienito blisko 85 tys. tradycyjnych positkow na dania roslinne. Dzieki temu udato sie zmniejszyc slad
srodowiskowy ucznidw o 83 min litréw wody, 677 tys. kg CO2 i 2 mIn m2 ziemi.

Dodatkowo wspotpraca obejmowata wsparcie ekspertéw Fundacji w dziataniach promocyjnych dotyczacych
programu oraz realizacje jednej z nagrod przyznawanych w programie - szkolen dla personelu kuchennego w szkotach.
Dziatania w ramach programu byly prowadzone od marca 2020 roku do jego korica, kontynuowane w roku 2021.

W paiZdzierniku 2021 rozpoczeta sie druga edycja programu i trwata do sierpnia 2022 roku - wziety w niej udziat ponad
56 tys. dzieci i przygotowaty blisko 38 tys. roslinnych positkow. Dzieki temu udato sie zmniejszy¢ $lad srodowiskowy
ucznidw o 37 min litrow wody, 303 tys. kg CO2 i 938 tys. m2 ziemi. Wspdtpraca przy drugiej edycji obejmowata nadzér
nad trescia programu, wsparcie ekspertow Fundacji w dziataniach promocyjnych dotyczacych programu oraz
realizacje jednej z nagréd przyznawanych w programie - szkolen dla personelu kuchennego w szkofach.

Opracowanie ogodlnopolskiej kampanii edukacyjnej dotyczacej zdrowego i Swiadomego odzywiania - Jedz zdrowo,
badz w formie

Kampania sktadajgca sie z 4 akcji edukacyjnych zostata zrealizowana z jedng z sieci handlowych w Polsce. Celem
prowadzonych dziatan byta edukacja konsumentdow w zakresie Swiadomego odzywiania, tworzenia zbilansowanych i
petnowartosciowych positkow oraz utatwienia podejmowania codziennych decyzji zakupowych. ProVeg w ramach
kazdej z 4 akcji opracowato jej zakres i tres¢, ktdra zostata umieszczona w gazetce dedykowanej konsumentom,
postach na social media oraz na stronie internetowej, a takze dostarczyto przepisy kulinarne z uwzglednieniem
produktéw roslinnych dostepnych w skiepach sieci. Tematami poszczegdinych akgji byty:

e Zdrowy talerz

e Roslinne wakacje

e  Wracamy do szkoty

e Zadbaj o odpornosc

Konsultacje i wspétpraca z biznesem

Fundacja ProVeg przeprowadzita szereg wspétprac biznesowych, m.in. szkoleri z zakresu rynku/konsumentéw
rodlinnych alternatyw produktéw odzwierzecych, analizy produktéw, analizy konkurencji, testy konsumenckie,




webinary dla pracownikéw firm oraz wsparcie PR i komunikacyjne dla producentéw Zzywnosci oraz sieci handlowych,
w tym lideréw polskiego rynku. ProVeg Polska pojawita sie réwniez w znaczacej liczbie publikacji i wydarzer w branzy
spozywczej, m.in wystapienie online podczas webinarium organizowanego przez Polska Federacje Producentow
Zywnosci (PFPZ ZP) "Produkty pochodzenia roslinnego — aspekty konsumenckie, legislacyjne i srodowiskowe", webinar
podczas “eForum - Strategie plant based” organizowanego przez Food Fakty oraz panel dyskusyjny podczas Forum
Rynku Spozywczego i Handlu organizowanego przez Grupe PTWP. W 2021 ProVeg Polska regularnie prowadzita swoje
kanaty online do komunikacji B2B: newsletter, profil na Linkedin oraz bloga na ktéorym w 2021 r. pojawito sig
kilkanascie artykutow.

We wspoétpracy z jednostka certyfikujaca V-Label w 2021 roku certyfikowanych i oznaczonych jako weganskie lub
wegetarianskie zostato ponad 400 nowych produktdw, w tym liczne zamienniki migsa, mleka i nabiatu, a takze wyroby
cukiernicze i dania gotowe. Oznaczenie produktow jako weganskie lub wegetarianskie jest cennym drogowskazem dla
konsumentéw przy dokonywaniu ich codziennych wyborow zywieniowych. Dzigki $cistej wspotpracy z zespotem V-
Label, Fundacja ProVeg stale konsultuje i wspiera producentow w zwigkszaniu liczby produktow pochodzenia
roslinnego dostepnych w polskich sklepach, a takze w poprawie dostepnosci i wyboru produktow pochodzenia
roslinnego w catym kraju. W ramach umowy Fundacja ProVeg zobowigzana jest do promocji dziatan: na swoich
kanatach w mediach spotecznosciowych, na stronie internetowej, na eventach, do tworzenia i rozsytania informacji
prasowych zwigzanych z certyfikacja produktow z oznaczeniem V-Label oraz do komunikacji o certyfikacji podczas
szkolen prowadzonych przez Fundacje.

Konferencja New Food Forum

7 wrzesénia 2021 r., w Centrum Konferencyjnym przy Centrum Nauki Kopernik, odbyta sie druga edycja New Food
Forum (NFF), czyli wydarzenia biznesowego, na ktérym omawiane sg roslinne rozwigzania i trendy na rynku
zywnosci. NFF zgromadzito ok. 150 uczestnikéw z 67 réznych organizacji, w.tym producentéw zywnosci, sieci
handlowe, uniwersytety, organizacje branzowe, NGOsy i przedstawicieli mediow. Uczestnicy NFF mieli mozliwo$¢
degustacji roslinnych nowosci w strefie cateringowej. W ramach czesci merytorycznej NFF, wygtoszono 13
prezentacji od lideréw branzy roslinnych alternatyw, w tym:

e Dane dot. rozwoju rynku roslinnych alternatyw w Polsce i na $wiecie
» Dobre praktyki zwigzane z rozwojem roslinnego portfolio przez producentéw zywnosci i sieci handlowe

* Aspekty zwigzane z otoczeniem politycznym zwigzanym z rynkiem roslinnych alternatyw oraz aspekty
techniczne: slad weglowy, znakowanie, opakowania, komunikacja

Publikacja raportéw rynkowych

W 2021 roku Fundacja ProVeg opublikowata 1 raport:

1. “Roslinne alternatywy w Polsce: rynek, konsumenci i trendy” - niniejszy raport zostat zbudowany w oparciu o
analizg odpowiedzi w kwestionariuszach otrzymanych od kilkunastu producentdw zywnosci oraz sieci
handlowych, wypowiedzi ekspertéw z branzy spozywczej oraz komentarzy ekspertow Fundacji ProVeg. Raport
byt kierowany do przedstawicieli branzy spozywczej i ma na celu dostarczy¢ kompleksowa wiedze o rynku
produktéw roslinnych.

Zraportu ,Roslinne alternatywy w Polsce” mozna dowiedzie¢ sie m.in.:
e Jak bgdzie rozwijat sig rynek roslinnych alternatyw dla miesa w Polsce?
* Kto jest zainteresowany produktami roslinnymi? Czy s3 to tylko wegetarianie i weganie?
» Jakie sg oczekiwania konsumentéw wzgledem produktéw roslinnych?

Jakie dziatania nalezy podejmowac, aby dotrze¢ do konsumentéw interesujacych sie produktami

roslinnymi?

Raport zostat pobrany ponad 300 razy.

Ponadto, Fundacja ProVeg brata aktywny udziat w promocji raportéw opracowanych przez ProVeg International w
ramach finansowanego ze srodkéw EU Horizon 2020 projektu Smart Protein.

1. W badaniu zatytutowanym "Czego chcag konsumenci: europejskie badanie postaw konsumenckich wobec
zywnosci pochodzenia roslinnego, ze szczeg6lnym uwzglednieniem fleksitarian" zapytano ponad 7500 os6b z
10 krajow europejskich (Austrii, Danii, Francji, Niemiec, Wtoch, Holandii, Polski, Rumunii, Hiszpanii, Wielkiej
Brytanii) o ich nastawienie do konsumpcji zywnosci pochodzenia roslinnego, ich zaufanie do takich

produktow, ich obecne nawyki, kluczowe czynniki wptywajace na ich wybory zywieniowe oraz rdzne inne
istotne tematy w dziedzinie alternatywnych zrédet biatka.

W ramach raportu zatytulowanego “Europejski sektor roélinnych alternatyw: jak duzy jest rynek?”
przeanalizowano dane z supermarketéw z 11 krajéw europejskich z ostatnich trzech lat. Badanie to stanowi

2.




doktadny przeglad zwyczajow konsumentéw produktow roslinnych. Niniejsza analiza obejmuje szes¢ roznych
kategorii produktéw pochodzenia roslinnego w kazdym kraju (w tym w Polsce), w zaleznosci od dostgpnosci
danych.
Wzmianki na temat danych z wyzej wymienionych raportéw pojawity sie¢ w ponad 15 publikacjach medialnych w
polskich mediach ogdlnoinformacyjnych i branzowych.

Edukacyjne dziatania komunikacyjne - PR & media

W sumie informacje prasowe i materiaty edukacyjne przygotowane przez Fundacje ProVeg zostaly udostgpnione w
ponad 170 publikacjach, w tym w mediach, takich jak Rzeczpospolita, Polsat, Onet, OKO.press, Wirtualna Polska,
Money.pl, Forbes. Eksperci ProVeg wielokrotnie udzielali rowniez wywiadow i wypowiedzi medialnych. Dzigki temu
gtéwne przekazy Fundacji byty stale obecne w mediach masowych, docierajac do szerokiego grona odbiorcow.

Przez caly rok prowadzona byta rdwniez regularna komunikacja poprzez media spotecznosciowe oraz strong
internetowq. Dzieki edukacyjnym wpisom zamieszanym na portalach Facebook, Instagram i Twitter oraz na blogu
ProVeg, szerokie grono odbiorcéw miato okazje lepiej zapoznac sie z 5 PRO - kazdy wpis informowat o tym w jaki
sposob bardziej roslinna dieta wptywa na smak, zdrowie, sprawiedliwos¢ spoteczng, dobrostan zwierzat oraz
$rodowisko. Dodatkowo wpisy opatrywane byly dedykowanymi grafikami, zwigkszajacymi ich atrakcyjnos¢ oraz
budujgcymi identyfikacje wizualng ProVeg.

Kampanie spoteczne

W 2021 roku Fundacja ProVeg rozwijata wtasne kampanie spoteczne:

e Veggie Challenge - w 2021 roku wzieto w nim udziat ok. 30000 oséb. Veggie Challenge to migedzynarodowe,
30-dniowe, darmowe wyzwanie online, ktére pomaga jego uczestnikom rozpocza¢ przygode z dietg roslinng
poprzez 30-dniowy mailing z przepisami oraz poradami Veggie Challenge Coach’a. Uczestnicy mogg wybrac,
czy chcg sie zapisa¢ na wyzwanie w wersji flekistarianskiej, wegetarianskiej lub weganskiej. Dodatkowo
stworzono dla uczestnikdbw dedykowana, zamknigta grupe na Facebooku, gdzie moga wymieniac sig
dos$wiadczeniami, przepisami, zadawac pytania. Kampania wystartowata w grudniu 2020. W roku 2021 Veggie
Challenge byto promowane gtodwnie na Facebooku i Instagramie, za pomocg ptatnej kampanii reklamowe;.

e Quiz “l am ProVeg”. Kampania nie tylko promuje misje ProVeg, ale rowniez inspiruje do zmiany zachowar -
buduje swiadomos¢ i zainteresowanie SPRO ProVeg (zdrowie, srodowisko, zwierzeta, sprawiedliwos¢, smak),
inspiruje do ograniczenia spozycia produktow pochodzenia zwierzecego i przejécia na diete roslinng oraz
generuje ambasadorow, ktorzy promujg to przestanie. IAPV jest angazujacy i interaktywny, sktada sie z 20
pytan i kategoryzuje uczestnikow do 16 archetypow lub zawoddw przysztosci, z ktorych kazdy ma inng misje,
ktora wptywa na swiat. Wyniki przedstawiajg rowniez dziatania, ktore uczestnicy mogg podjac, aby juz dzis
przyczynic sie do realizacji misji “S0 by 40”. Zakres prac w minionym roku obejmowat:

o Launch quizu w Polsce i USA - z wynikiem ponad 20000 wypetnionych quizow.
o Ewaluacje wynikdw i przygotowanie rekomendacji zmian technicznych
o Wprowadzenie zmian technicznych na stronie quizu. Publikacje strony quizu w 5 réznych jezykach.

e Zmieniaj Diete, Nie Klimat - implementacja na Polski rynek miedzynarodowej kampanii ProVeg “Diet Change
Not Climate Change”. W ramach kampanii skupiamy sie na edukowaniu o tym jak nasze wybory zywieniowe
wptywajg na Srodowisko. W 2021 powstata polska strona kampanii na ktorej zachecamy do podjecia
zobowigzania do zmiany diety a nie klimatu. Szczegdlnie intensywne dziatania promocyjne byty prowadzone
w pazdzierniku i listopadzie - okolice COP27. Przez 2 tygodnie na ekranach w Warszawskich tramwajach
wyswietlane byty materiaty edukacyjne kampanii.

Polityka i rzecznictwo

W 2021 roku Fundacja ProVeg byta zaangazowana w liczne dziatania systemowe, zarowno krajowe, jak i
miedzynarodowe, majace na celu zmiany sprzyjajace ograniczeniu konsumpcji produktdéw pochodzenia zwierzecego.
ProVeg zaangazowat sie w prace koalicji organizacji dziatajgcych w obszarze kryzysu klimatycznego, edukujgc na temat
wplywu wybordw zywieniowych na srodowisko, m.in.:

e Program “Climate Leadership” koordynowany przez UNEP/GRID - udziat w wydarzeniach i spotkaniach
eksperckich organizowanych w ramach Programu, udzial w debacie "Czy warto sadzi¢ drzewa?
Biordznorodnos¢ w strategiach biznesowych firm", przygotowanie i wygtoszenie webinaru dla pracownikéw
partnera Programu

e Koalicja Klimatyczna - wsparcie apeli/stanowisk, udziat w wydarzeniach organizowanych przez Koalicje,
artykuty eksperckie

* Fundacja ProVeg byta rowniez wiodacym gtosem w kampanii "Stop 171 AM" w Polsce. Celem kampanii byto
nagtosnienie problematyki proponowanej przez Parlament Europejski poprawki, ktéra wprowadzatyby nowe




restrykcje dotyczace nazewnictwa roslinnych alternatyw nabiatu (poprawka 171 do rozporzadzenia
1308/2013). Wprowadzenie tej poprawki w zycie uderzytoby w producentéw, sprzedawcéw detalicznych, a
takze punkty gastronomiczne oferujace zywnosc¢ pochodzenia roslinnego, a takze wprowadzatoby w bigd
konsumentow. W ramach kampanii, ProVeg:
o zainicjowat globalng petycje ktdéra podpisato 456 000 konsumentdw, i nagfasniat problematyke
proponowanej poprawki w mediach, co zaowocowato wieloma publikacjami w Europejskich mediach,
w tym ponad 15 w topowych, wysoko zasiegowych mediach w Polsce, w tym w telewizji.
o wspotpracowat z polskimi producentami zywnosci i organizacjami branzowymi w celu wypracowania
wspolnych stanowisk w kwestii niniejszych poprawek

3. Opis gtéwnych zdarzer prawnych w dziatalnosci fundacji o skutkach finansowych

Opis gtownych zdarzen prawnych w dziatalnosci fundacji o skutkach finansowych.

Grant ProVeg International - roczny grant na przeprowadzenie dziatan przyczyniajacych sie do realizacji dziatan
Fundacji. Kwota: 518 674,94 zi.

Grant MEAWT - przyznanie grantu na rzecz poszerzenia wspotpracy z biznesem w celu powstawania innowacyjnych
spozywczych produktow roslinnych oraz budowania ich szerszej dostepnosci. Srodki wptynety w roku 2020, ale
zgodnie z umowg grantowg byty wydatkowane w 2021 roku. Kwota: 38 644,83 zt

Przygotowanie merytoryczne kampanii CSR - Przygotujmy lepszy swiat. W ramach zadania zrealizowano
catosciowe przygotowanie merytorycznego programu edukacyjnego dot. wptywu produkcji zywnosci na srodowisko
oraz aspektow zwigzanych ze zdrowym odzywianiem. W wyniku pracy zostaty przygotowane interaktywne lekcje
oraz plansze edukacyjne, a takze tresci wykorzystywane na stronie internetowej i w innych kanatach
komunikacyjnych programu. W zakres wspotpracy wchodzito rowniez wsparcie PRowe programu jak udzielanie przez
ekspertke ProVeg wywiadow oraz wspottworzenie informacji prasowych. Wyzej wymienione prace trwaty od marca
2020 do sierpnia 2021 zgodnie z umowag. Kwota: 45 000,00 zf brutto

Realizacja 5 szkolen z zakresu bilansowania roslinnych positkéw dla personelu stotowek szkolnych w ramach
kampanii PrzyGotujmy Lepszy Swiat. Kwota: 6 000,00 zt brutto

Przygotowanie merytoryczne programu edukacyjnego “ ledz zdrowo, badz w formie” dla sieci handlowej - w
ramach wspotpracy odbyty sie 4 akcje promujgce program i do kazdej z nich powstaty materiaty dotyczace zdrowego
i Swiadomego odzywiania wykorzystane w gazetkach przeznaczonych dla konsumentow, social mediach oraz stronie
internetowej sieci handlowej. Dodatkowo przygotowane zostaty przepisy kulinarne. Kwota: 18 450,00 zt brutto

Szkolenia dla firm z branzy spozywczej zwigzanych z rynkiem/konsumentami roslinnych alternatyw dla produktow
odzwierzecych oraz dietg planetarng na tgczng kwote Kwota: 8 100,00 zt brutto.

New Food Forum 2021 organizacja wydarzenia dla ok. 150 przedstawicieli firm z branzy spozywczej (producentow
zywnosci, sieci handlowych, dostawcdéw technologii itp.). taczne przychody (sprzedaz biletow i partnerzy
wydarzenia): 62 026,60 zt brutto

Ustuga promocyjna - wsparcie agencji reklamowej poprzez promocje produktow ich klienta na kanatach social
media Fundacji oraz blogu - 1 230 zt brutto

Wspotpraca z Polveg

Wspotpraca obejmuje wspieranie dziatan promocyjnych zwigzanych z certyfikacja produktéw (weganskich i
wegetarianskich) oznaczeniem V-Label. W ramach dziatan promocyjnych Fundacja ProVeg zobowigzuje sie do
promocji dziatan: na swoich kanatach w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram), na stronie internetowe;j
www.proveg.com/pl, na eventach (w tym New Food Forum), do tworzenia i rozsytania informacji prasowych
zwigzanych z certyfikacjg produktow z oznaczeniem V-Label oraz do komunikacji o certyfikacji podczas szkolen
prowadzonych przez Fundacje. Kwota: 87 466,79 zt brutto

4. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita dziatalnosc gospodarcza

(zaznaczy¢ odpowiednie pole) o A X

5. Informacja o prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej wedtug wpisu do rejestru przedsiebiorcéw KRS (nalezy podac
kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsigbiorcéw KRS wraz z ich opisem stownym oraz kody
i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)




1. 70,22,Z, POZOSTALE DORADZTWO W ZAKRESIE PROWADZENIA DZIAtALNOSCI GOSPODARCZE! |
ZARZADZANIA

2. 70,21,Z, STOSUNKI MIEDZYLUDZKIE (PUBLIC RELATIONS) | KOMUNIKACIA

3. 73,20, Z, BADANIE RYNKU | OPINII PUBLICZNE!

4. 82,30,Z, DZIALALNOSC ZWIAZANA Z ORGANIZACIA TARGOW, WYSTAW | KONGRESOW

5. 85,60, Z, DZIALALNOSC WSPOMAGAJACA EDUKACIE

6. 85,59, B, POZOSTALE POZASZKOLNE FORMY EDUKACII, GDZIE INDZIEJ NIESKLASYFIKOWANE

7. 94,99, , DZIALALNOSC POZOSTALYCH ORGANIZACII CZLONKOWSKICH, GDZIE INDZIEJ NIESKLASYFIKOWANA

8. 71,20, B, POZOSTALE BADANIA | ANALIZY TECHNICZNE

9. 58,19,Z, POZOSTAtA DZIALALNOSC WYDAWNICZA

10. 47,91, Z, SPRZEDAZ DETALICZNA PROWADZONA PRZEZ DOMY SPRZEDAZY WYSYtKOWEJ LUB INTERNET

6. Odpisy uchwat zarzadu fundacji (nalezy dotqczy¢ odpisy uchwat zarzqdu fundacji w formie np. kserokopii, podjetych
w okresie sprawozdawczym, ktérego dotyczy sprawozdanie, bgdZ wskazac, iz zarzqd nie podejmowat uchwai)

- Uchwata Zarzadu z dnia 02.01.2021 w sprawie zmiany adresu Fundacji.

- Uchwata Zarzadu z dnia 14.10.2021 w sprawie zmiany adresu Fundacji.

jz awysakoéd uzyskanych przychodach fundacji w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy pfafﬁoécf}
1. £aczna kwota uzyskanych przychodéw Przelew Gotéwka
835 955,90 0,00
a. Przychody z dziatalnosci statutowej 614 084,69 0,00
b. Przychody z dziatalno$ci gospodarczej 221870,19 0,00
c. Pozostate przychody (w tym przychody finansowe) 1,02 0,00
2. Informacja o zrédtach przychodéw
a. Przychody z dziatalnosci odptatnej w ramach celow statutowych 0,00 0,00
b. Ze #rédet publicznych ogétem, w tym: 0,00 0,00
- Ze $rodkéw budzetu paristwa 0,00 0,00
- Ze srodkéw budzetu jednostek samorzadu terytorialnego 0,00 0,00
e. Ze spadkow, zapisow 0,00 0,00
f. Z darowizn 614 084,69 0,00
g. Z innych rédet (wskazac jakich) 0,00 0,00
3. Jezeli prowadzono dziatalnos¢ gospodarcza
a. Wynik finansowy z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (tj. przychody minus koszty) 38 909,57
b. Procentowy stosunek przychodu osiggnietego z dziatalnosci gospodarczej do przychodu L
osiggnietego z pozostatych Zrodet

ies mychkosmdl w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy ptatnosci)
1. Koszty fundacji ogétem Przelew Gotowka
695 783,10 0,00
a. Koszty realizacji celow statutowych 404 663,69 0,00
b. Koszty administracyjne (czynsze, opfaty pocztowe, telefoniczne | 108 011,66 0,00
itp.) :
¢. Koszty dziatalnosci gospodarczej fEE SR 600
d. Pozostate koszty (w tym koszty finansowe) 147,13 0,00




1. Liczba o0sdb zatrudniona w fundacji na podstawie stosunku pracy
(wg zajmowanego stanowiska)

4, wtym:

1 na stanowisku Prezes Zarzadu

1 na stanowisku Project Manager, Nutrition
Expert

1 na stanowiska Communications Manager
1 na stanowisku Corporate Engagement
Specialist, Environmental Expert

a. Liczba osdb zatrudniona wytacznie w dziatalnosci gospodarczej

0

3. tgczna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych przez fundacje
w okresie sprawozdawczym (wraz z pochodnymi od wynagrodzen)

500 855,79

a. Z tytutu umow o prace (z podziatem na wynagrodzenia, nagrody,

Wynagrodzenia =471 539,12
Nagrody = 0,00

premie i inne Swiadczenia, zwyodrebnieniem cafosci tych i
Atra b sruni h ; deiatainasii Premie= 0,00
wynagr zerT 0sob  zatrudnionych wyfgcznie w dziatalnosc inne Swiadczenic = 625553 21
gospodarczej)
b. Z tytutu umow zlecenia 23161,14
c. Wysokos¢ rocznego lub przecietnego miesiecznego | Prezes Zarzadu:

wynagrodzenia wyptaconego tgcznie cztonkom zarzadu iinnych
organdw fundacji oraz osobom kierujagcym wytgcznie dziatalnoscig
gospodarczg (z podziatem na wynagrodzenia, nagrody, premie
i inne swiadczenia)

170 317,96 zt rocznie, w tym:
Wynagrodzenie = 168 522,34
Nagrody = 0,00

Premie= 0,00

inne swiadczenia = 1 795,62 zt

d. Wysokosci rocznego lub  przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia wyptaconego osobom kierujgcym wylgcznie
dziatalnoscia gospodarcza (z podziatem na wynagrodzenia,

nagrody, premie i inne Swiadczenia)

Nie dotyczy, brak oséb kierujgcych wytgcznie
dziatalnoscig gospodarcza

-

onvchpuezﬁmdacjg pozyczkach pienigznych w okresie sprawozdaw

1. Fundacja udzielata pozyczek pienigznych (zaznaczyc odpowiednie pole) | NIE X TAK
0,00

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek pienieznych
Nie dotyczy

3. Wskazanie pozyczkobiorcéw i warunkéw przyznania pozyczek

pienieznych
Nie dotyczy

4, Statutowa podstawa udzielenia pozyczek pienieznych

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach pfatniczych, ze wskazaniem banku w przypadk.u réchunku bankowe-
lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

Santander Bank: 221 041,67 zt

2. WysokosC kwot zgromadzonych w gotéwce (naleZy podac dane na koniec roku

sprawozdawczego)

brak




3. Warto$¢ nabytych obligacji oraz | 4. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich | 5. Nabyte
wielkos$¢ objetych udziatow Iub | przeznaczeniu oraz  wysokosci  kwot | trwate

nabytych akcji w spotkach prawa | wydatkowanych na to nabycie
handlowego ze wskazaniem tych

pozostate Srodki

sparzadzanych dla celéw statystycznych

spotek

Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy

6. Dane o wartosciach aktywow i zobowigzan fundacji Aktywa Zobowigzania
ujetych we wiasciwych sprawozdaniach finansowych | 277 407,08 zt 34 295,83 7

r fﬁ'mbﬁane} oraz o wyniku finansowym tej dziatalnosci

¢  zleconej fundacji przez podmioty panfstwowe i samorzadowe (usﬁ:g&" '

Nie dotyczy

. .deklmcii podatkowyth

a janmzlimniachfundagji 2 tvb.llu cigigcych _zbbpwiqzaﬁ podatkowych, a takze inform:

Na d2|en 31 12.2021:
Zobowigzanie z tytutu podatku PIT-4: 4318,00 zt uregulowane w styczniu 2022
Zobowigzanie z tytutu podatku VAT-7: 4 648,00 zt uregulowane w styczniu 2022

Sktadane deklaracje w roku 2021:
JPK-V7M (comiesiecznie)

PIT-4R (rocznie)

CIT-8 (rocznie)

PITy-11 za pracownikéw {rocznie)

;'-:m fﬂnﬂﬂcia jest instvtucja obowigzang w rozumieniu
marca 2018 r.o pﬂeciwdzia%aniu praniu pieniedzy

kbére wﬂﬁa sig ze soba powigzane, wraz ze wskazaniem daty i kv

¢ 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy p!atndéé jest pfzeprowaa. an

Brak transakcp gotowkowvch

'denych kontrolach w fundacji

1. lnformaqa, c2y w fundacji by{a przeprowadzona kontrola (zaznaczyc‘
odpowiednie pole) NIE X

TAK

2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (jesli taka byfa)

0 ox o e L_L >IN
{ - L—J ] r s ) Fin

Podpis Prezesa Zarzadu Fundacji ’ miejscowaosc, data

*Padpisy co najmniej dwdch cztonkéw zarzqdu fundacji, jezeli statut fundacji nie stanowi inaczej.



